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Este libro, que marca un hito imp
mucho he venido realizando en mi
docencia dedicadas a la economía
competitiva. La estrategia compet
ministradores; se basa fundamentalrr
industriales y de los competidore
para obtenerlo, y los que han surgi
parte, como los economistas lleva
industria principalmente desde la p
investigaciones no se han ocupado
empresas.

En el trabajo realizado para la ]
los últimos diez años he intentado
escribiendo libros sobre la estrategü
es fruto de la investigación de la ecc
y prosigue desde entonces. El libro :
curso de política corporativa en esa
Competitivo, que impartí a maestr(
últimos años. No sólo utilicé la inve
dísticas en el sentido tradicional, si
trias que estudié cuando preparaba
vestigación personal, la supervisió
estudiantes con maestría en adminü
ses e internacionales.

Este libro está destinado a los 1
para una empresa en particular ya]
la competencia. También está desti
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